
 
 
 
 

COMMUNIQUE DE PRESSE 
 
 

Les ambassadeurs du Futuroscope sur la Côte. 
 
 

Le Futuroscope renouvelle cet été sa tournée événem entielle pour séduire les 
touristes présents sur la Côte Atlantique. Objectif s : s’installer dans le « top of 
mind » des sorties loisirs de l’été et favoriser to ujours plus le bouche-à-oreille 
autour du Parc.  
 

Jusqu’à la fin août, une jeune équipe aux couleurs du Parc sillonne la Côte et le 
Grand Ouest pour promouvoir le Futuroscope et séduire les estivants. Leur dynamisme et 
leur relationnel, jumelés à des techniques de marketing créatives pour attirer le touriste de 
passage dans la région, offrent ainsi au Parc une visibilité et une attractivité forte pendant 
la saison estivale. Avec cette année, un thème tout trouvé : le 20e anniversaire du Parc ! 

 
Des actions de promotion originales 
 

- Une présence dans plus de 300 campings partenaires  (des Côtes d’Armor aux 
Landes, pour moitié situés en Charente-Maritime et Vendée pour leur proximité 
avec le Parc), permet, grâce aux animations, jeux ou affichages permanents, de 
toucher un potentiel d’1.5 millions de touristes en résidence. De nombreux cadeaux 
et goodies récompensent les vacanciers :  

 
Pour les adultes : cartes routières et horaires des marées, plébiscités par les 
touristes, et tee-shirts, éventails  aux couleurs des 20 ans. 
Pour les enfants : livrets de jeux autour du Parc, idéaux pour occuper les enfants en 
voiture, et tee-shirts « Petit Explorateur », du nom du passeport mis en place cette 
année pour les moins de 5 ans. 

 
- Des rencontres iconoclastes avec le public , grâce aux itinérances des 

CyklopsTM , développés par l’agence Cübb. Ces CyklopsTM déambulent dans les 
principales stations balnéaires de la côte, harnachés d’un écran plasma au-dessus 
de la tête, sur lequel passent en boucle les trois spots TV du Futuroscope. L’équipe 
du Parc noue simultanément le contact avec les passants. « Nous privilégions le 
contact direct avec les touristes. Les Cyklops TM ont déjà fait leurs preuves lors de 
précédentes opérations à Lille, Lyon, Rennes ou Nantes. A chaque fois, le retour 
est exceptionnel en terme d’impact et de reconnaissance », souligne Laure 
Mosseron, Directrice du marketing. « Par leur caractère innovant et surprenant, ils 
correspondent bien à l’identité du Parc. Nous sommes toujours à la recherche de 
nouveaux supports. Nous avons reçu l’an passé le Cube de bronze du marketing 
relationnel, délivré par la profession, pour nos dispositifs originaux de promotion ». 



 
- Des offres de  réductions  présentes dans les dépliants diffusés de la main à la 

main, et dans les commerces, les sites touristiques, les sites d’hébergements, les 
aires d’autoroute… 

 
- Des cartes à gratter  disponibles dans des hypermarchés partenaires ou sur de 

grandes manifestations culturelles, offrant la possibilité de gagner des entrées. 
 
Autre innovation de l’année : l’avion «publicitaire », qui longe les plages du littoral, de La 
Baule à Arcachon. Là aussi, difficile de le rater… et de ne pas se laisser tenter par le jeu 
SMS mis en place à l’occasion. La banderole flottant dans les airs aux couleurs des 20 
ans du Parc, invite à gagner 500 entrées… Enfin, le Futuroscope est partenaire cette 
année sur plusieurs dates, de la Tournée RTL-Française des Jeux, qui réunit en soirée 
des milliers de spectateurs lors de grands spectacles gratuits.   
 
Une équipe engagée, pour qui « le terrain reste la meilleure école »  
 
Constituée d’agents de promotion et d’étudiants issus d’écoles de commerce ou de 
l’université, l’équipe mise en place est managée par Amandine Lecocq, chargée du 
marketing relationnel. 
 
Victor Lassey   32 ans  agent de promotion   
Dimitri Cattelet                   25 ans  agent de promotion   
Thierry Le Priol                 43 ans             agent de promotion   
Joëlle Klein                       21 ans             apprentie - ESCEM Tours – 2e année  
William Porcheron  31 ans  apprenti – Bac professionnel             
Jérôme Hélary                  21 ans             étudiant en Licence LEA Poitiers 
Adrien Desoutter                20 ans             étudiant à l’ESC Toulouse – 1ère année      
Aude De Labarthe              22 ans             étudiante à l’ESCEM – 1ère année                  
Célia Farineau                    20 ans             étudiante à l’ISEME – 1ère année     
 
En chiffres  
 
- 2 millions de dépliants (4 fois plus que l’an dernier) diffusés dans 4 000 points de vente 
(commerces de proximité, offices de tourisme, sites d’hébergements, clubs de plage, 
stations-services,…), documentation bilingue Français-Anglais et documentation en 
espagnol. 
- plus de 100 000 cadeaux aux couleurs du Parc. 
- Plus de 20 départements traversés, de la Bretagne au Pays Basque. 
- Plus de 100 festivals ou événements partenaires du Parc. 
 
« Je tiens à souligner l’engagement et le dynamisme de nos équipes qui réalisent un 
travail de proximité décisif dans la conquête de nouveaux visiteurs et l’entretien du 
bouche-à-oreille. Tous ces efforts ne sont pas étrangers à la hausse de la fréquentation. A 
ce jour, le Futuroscope a accueilli, de date à date, plus de 100 000 visiteurs que l’an passé     
explique Dominique Hummel, Président du Directoire du Futuroscope.  
 
Informations et réservations Futuroscope : 05 49 49  30 80 ou www.futuroscope.com 
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